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Jaqueline Villegas

Image Campaign

October 11, 2022

Greeley’s Brand and 
Image Campaign
To positively influence and shift 
perceptions Greeley

• From the inside‐out 

• By developing a new regional, state, 
and national story and image of our 
community 
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2020 Campaign Challenges
• Launched during the start of global pandemic

• Personal stories, hard to engage with

• Themes were too vague to connect to the 
campaign

• My Greeley was hard for visitors to adopt

• Most of the outreach was paid vs. personal 
organic growth like word of mouth

• Lack of community interaction

2020 Results
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2021 Timeline & Background
• April ‐May 2021 
Contracted with new consultant

• July 2021 
Established new campaign direction

• August 2021 
Soft launch of campaign

• August ‐ November 2021 
Development of new campaign assets

2021 WORK • New look and Tagline – “A Story Best Lived In.”

• Spanish: “Una historia major vivida”

• Parallel campaign 

• Voice and tone established

• New creative marketing content 

• Marketing content strategy

• Strategy integration 
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2021 WORK

2021 WORK

Community Story Submissions (Photo, Content, Video)

• Radio Ads 
• KUNC and Colorado Radio, 99.1 and more

My Greeley 
Community Stories
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2021 WORK

Billboards, Bus Benches, 
Shelters, and Ads

Article on MyGreeley.com

2021 WORK

Print and Digital Ads

9

10



10/2/2022

6

2021 WORK

Marketing Content and Media

Sharable content and digital ads

2021 WORK

Commercials

https://youtu.be/wEnJ6dyXHxM https://youtu.be/Pi70420H0nU
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Results

*2022 totals as of 9/19/22

Soft Launch

Results

*2022 totals as of 9/19/22

Commercials finished in 
November and launched.
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What’s Ahead, 2022-2023
• Focusing on Digital and Traditional 
Marketing Integration

• Building community partnerships and 
influencers

• Expanding our influence on visitors

• City of Greeley pride

• Media pitching

Marketing Integration
• Production of two additional 
commercials (English and 
Spanish)

• Greeley Look Book

• Consistent and integrated
marketing content and 
messaging 

• Production of radio ads
Streaming Radio Impressions YTD: 
20,557 with 2.8 frequency
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Partnerships & Influencers
• Greeley Grub

• UNC and City Collaboration

• Stampede, City Lifestyle, and Greeley Living

• Greeley Originals ‐ Kick off for our holiday 
shopping guide

Integration with City 
Initiatives
• Greeley Profile Video
• Blogs highlighting operations and 
services

• Integration of video booth at UCCC 
and other places

• Signature events
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Media Pitching
• Blues Jam

• Shurview Acquisition 

• Food to School, Hoffman Farm

• Water, Mayor’s Challenge

• Sled Hockey at the Ice Haus

• Wonderhand Studios

Summary
We are confident the campaign will have even 
stronger results this upcoming year.

• Continued increases in advertising/social 
media/earned media impressions 

• Increased community engagement and participation

• Enhanced City perceptions and advocacy among 
residents (city survey)

• Fortified civic pride as well as new resident, business 
and visitor referrals
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